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BUDOWA MARKI TURYSTYCZNE] I GOSPODARCZE]
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]
I. INFORMAC]JE PODSTAWOWE

Tytul projektu: Budowa marki turystycznej i gospodarczej ,Kraina Lubartowska”

Nazwa Programu Operacyjnego: Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Lubelskiego na lata
2007-2013

Os Priorytetowa: 2. Infrastruktura ekonomiczna

Nazwa Dzialania: 2.4 Marketing gospodarczy

Schemat: B

Beneficjent (lider projektu): Gmina Lubartow

Gminy partnerskie: Kamionka, Kock, Niedzwiada, Ostréwek, Serniki

Wartos¢ projektu: 1 385 920 PLN

Wartosc¢ kosztow kwalifikowalnych: 1 385 920 PLN

Wartosc¢ dofinansowania (85%): 1 178 032 PLN

Cel ogolny projektu: Promocja Wojewddztwa Lubelskiego i obszaru dziatania LGD ,Dolina Wieprza
i leSnym szlakiem” poprzez kreacje i promocje marki ,Kraina Lubartowska”.

I1. OPIS PROJEKTU

W rankingach atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewodztwo lubelskie od kilku lat oceniane jako jedno z
najmniej atrakcyjnych regionéw w Polsce - w wiekszosci réznych notowan lokuje sie na
przedostatniej lub ostatniej pozycji w kraju. Niedostateczna dostepnos¢ komunikacyjna regionu,
niska chtonno$¢ rynku, zty stan infrastruktury technicznej, brak przygotowanych terenéw pod
inwestycje oraz stabo rozwinieta sie¢ ustug powoduje, iz wojewodztwo w tacznej ocenie atrakcyjnosci
inwestycyjnej klasyfikowane jest w najstabszej grupie regionéw. Jednoczesnie region ten
charakteryzuje sie wysokiej jakosci zasobami sSrodowiskowymi oraz bogactwem i réznorodnoscia
dziedzictwa kulturowego. Lubelszczyzna caly czas czeka na odkrycie i efektywne wykorzystanie tych
potencjatow.

Idea projektu wynika z przekonania, ze polityka rozwoju lokalnego jest podstawowym zadaniem
samorzadu gminnego. Jednakze aktualna sytuacja gospodarcza kraju i regionu powoduje, ze Zzadna
gmina ze wzgledu na ograniczong ilos¢ srodkéw budzetowych - w szczegdlnosci dotyczy to gmin
wiejskich - nie moze pozwoli¢ sobie na rozpraszanie pieniedzy na nietrafione inicjatywy. Niezbedne
jest zatem ukierunkowanie ich dziatalnosci pod katem efektywnosci i celowosci, a takze
wykorzystania lokalnych potencjatow rozwojowych, za ktore nalezy uznac¢ srodowisko oraz kulture i
dziedzictwo kulturowe. Dla osiagniecia oczekiwanych rezultatow niezbedne bedzie prowadzenie
profesjonalnego marketingu gmin w celu podniesienia ich konkurencyjnosci i atrakcyjnosci.

Podstawowym zadaniem projektu jest promocja gospodarcza Wojewddztwa Lubelskiego poprzez
stworzenie marki turystycznej , Kraina Lubartowska”. W jego ramach wykorzystany zostanie zestaw
roznych narzedzi marketingowych, co umozliwi wykreowanie pozytywnego i adekwatnego do
oczekiwan wizerunku gmin pod katem pozyskania turystow, inwestoréw i kontrahentéw.
Zrealizowane zostana nastepujace elementy:

e Opracowane zostana trzy dokumenty strategiczne dotyczace wykorzystania potencjatu
przyrodniczego, historycznego i gospodarczego obszaru. Przygotowana zostanie rowniez
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koncepcja marki , Kraina Lubartowska” oraz system identyfikacji wizualne;j.

e Zrealizowana zostanie kampania reklamowa w ramach ktérej powstanie film przedstawiajacy
atrakcje obszaru, przeprowadzone zostang dziatania promocyjne, w tym: telewizyjna i prasowa.
Opracowana zostanie rowniez ekspozycja dotyczaca Krainy Lubartowskiej, ktéra bedzie
prezentowana podczas Miedzynarodowych Targéw Lubelskich 2012. Powstanie takze
prezentacja multimedialna opisujaca walory turystyczne poszczegdlnych gmin.

e Opracowana zostanie oferta inwestycyjna gmin wchodzacych w sktad Krainy Lubartowskiej,
ktora zostanie przestania bezposrednio do tysigca firm - potencjalnych inwestoréw.

e Uruchomiony zostanie portal internetowy, w trzech wersjach jezykowych, ktéry bedzie
kompendium wiedzy na temat Krainy Lubartowskie;j.

e Zorganizowanych zostanie szes¢ masowych imprez promocyjnych prezentujacych walory
poszczegdlnych gmin, spltyw kajakowy i trzydniowa impreza w formie rajdu rowerowego i
samochodowego. Zaplanowana zostata réwniez organizacja wystaw w Pagojukai na Litwie i
Lublinie, a takze koncert pn. ,Brzmienia Lubartowskie”.

Wladze samorzadowe gmin: Kamionka, Kock, Lubartow, Ostrowek, Niedzwiada i Serniki
zapraszaja wszystkich zainteresowanych do wspétpracy.



